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Abstract 

As public or collective urban spaces, historical bazaars have always helped form 
civil life. Unfortunately, as a result of modern consumer lifestyle, shopping malls have 
widely replaced historical bazaars without having ever played the role of bazaars in a 
real sense; for this, historical bazaars have lost their roles as the socioeconomic axis of 
cities and undergone physical and functional transformations. Meanwhile, changing 
historical bazaars in adapting to the contemporary era and their future status should be 
taken into account by urban planners and officials, as well as architects. The goal of this 
study was to provide a future research analysis of historical bazaars and present 
alternative futures. This study employed a layered analysis of causes at four levels and 
used the semi-structured interview to investigate changing historical bazaars and to 
present alternative solutions based on the views of architecture and urban planning 
experts. As revealed by the interviews, it was determined that consumption hegemonic 
discourses, consumption democratization, modernist discourses, individualism, 
modernism, diversity-seeking, luxuries and hedonism, secularism discourses, 
materialism, capitalism, fading religious discourses, privatization, personalization, 
fashionism, market brands, virtualization and media discourses, globalization and 
technology-driven discourses, among others, served as the discourses that support the 
modern status of historical bazaars and their blurring roles in metropolises. Concerning 
alternative futures, experts referred to national development discourses, collectivism 
discourses, justice and progress, balance discourses between private and public 
investment, user typological diversity, technology-driven discourses, cultural heritage 
preservation with modern development (thriving Tourism Industry), and participation 
and interaction discourses as guidelines supporting the macro-level social causes. In 
considering the components affecting various dimensions of macro-level social causes, 
, organizations can work to develop executive principles to materialize those discourses 
and meet user needs in the end. 

 

Keywords: future research. Layers of causes, historical bazaars, modern 

lifestyle.

 

1. Corresponding Author: Assistant Professor, Islamic Architecture Group, Faculty of Architecture 

and Urban Planning, Tabriz Islamic Art University, Tabriz, Iran. 

                    Email: m.haydari@tabriziau.ac.ir 
 

2. Professor, Architecture Group, Faculty of Architecture and Urban Planning, Tabriz Islamic Art 

University, Tabriz, Iran.  
Email: a.oskoyi@tabriziau.ac.ir 



 

 

 مقاله پژوهشی  

 

 ی انقلاب اسلام یپژوهنده یآ علمی نشریه

 10/04/1404تاریخ دریافت: 

 18/04/1404تاریخ بازنگری:

 23/03/1405تاریخ پذیرش: 

 01/04/1405 تاریخ انتشار: 

 229-259صص: 
 

 

 

 هفتم  دوره

 1405 تابستان 

 

 
 

2 

 2008-4528شاپا چاپی:  

 5072-2645 الکترونیکی: 

تحلیل آینده پژوهانه تغییر بازارهای تاریخی براساس سبک زندگی   .(1405)  آزیتا،  بلالی اسکوییو   مینا،  حیدری ترکمانیاستناد:  

  .229- 259 (،7)2 ،یانقلاب اسلام یپژوهندهیآ یعلم هینشر. نوین

 

 نویسندگان  ع()ناشر: دانشگاه جامع امام حسین

 در دسترس شما قرار گرفته است.(Creative Commons License- CC BY)یمردم ینندگیآفر سانسیمقاله تحت ل  نیا

 

 تحلیل آینده پژوهانه تغییر بازارهای تاریخی براساس سبک زندگی نوین  

 
 2آزیتا بلالی اسکویی  | 1* مینا حیدری ترکمانی

 

 چکيده

گیهی حیات یدنی بازارهای تاریخی به عنوان  فضاای عوویی یا فضاای عو ی را هی هووارس ب اکه را   

بازارها  عای به اا  یا یهاکز خهید  در نکیجه ساا ز زندگی یفااهفی بگور گ ااکهس ااسااا ها ایهوزسکه   اندبودس

بازارهای تاریخی  شنوایند. لذا نق  را به ی نای واق ی ایفاء  بازارهای تاریخی  نقش بکوانند بدون آن ه ؛اندگذاراکه

دس اسا.. تغییه را رنگ و دچار تغییهات کال دی و کارکهدی  هها کمرا به عنوان یحور اقکفاادی و اعکواعی در 

 بازار های تاریخی در انگ اق با دوران ی اصاه  و اساک ارس از آن به ینرور بهرسای وتا ی. آن ا در آیندس باید ید

نره ی االاو ن و ی واران و اهاحان راا هی قهار گیهد. هد  از ا وهش حاتااه تحنی  آیندس نبهانه بازارهای 

ها در ساگو  چ ارگانه با ای عن.تاریخی و ارائه آیندس های بدی  اسا.. در ا وهش حاتاه با روت تحنی   یه

های بدی  بهاساا  نره  سااخکاریافکه به بهرسای تغییه بازارهای تاریخی و ارائه آیندساساکفادس از ابزار یفااح ه نیوه

های صاورت ا ق یفااح ها وهی اهداخکه راد. خ هگان و یکخفافاان در زیینه ی واری و را هساازی و آیندس

های ه یونی یفه ، دیوکهاتیزس ردن یفه ، گفکوان یدرنیکه و ... به عنوان گفکوانهای  ایهوزس گفکوانگهفکه، 

رادن نقش آن ا در کننشا هها بیان رادس اسا. و در رنگ کنندس از وتا ی. ایهوز بازارهای تاریخی و کماشاکی ان

گفکوان ت ادل   نیز  های توساا ه ینی، گفکوان عوگ گهایی، عدال. و ایشااهف.های بدی  به گفکوانرابگه با آیندس

گاذاری خفاااوصااای و دولکی، تنوو تیمولو ی یخااا ین، گفکواان ت نولو ی یحور و... باه عنوان  ییاان ساااهیاایاه

با در   توسا  یکخفافاان اراارس رادس اس..  ،رادسکنندس از ساگ  عن  کنن اعکواعی بدی  بیانهای حوای.گفکوان

توانناد در رب  ییهاای یؤره در اب ااد یخکنس ساااگ  عنا  کنن اعکوااعی، ساااازیاان هاای  ینره گهفکن یؤلفاه

 ردن آن اقدام کنند.راسکای تدوین اصول اعهایی به ینرور عونی
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 ن ینو یبراساس سبک زندگ یخیتار یبازارها رییپژوهانه تغ ندهیآ لیتحل

 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

 مقدمه و بیان مسئله

بازارهای تاریخی از گذشته به مفهوم سنتی خود علاوه بر اینکه به عنوان یک مجموعه اقتصادی 

ی سویر با مطالعه (.6:  1394مطرح بودند به نوعی پاره فرهنگی نیز محسوو  می شودند)فیآ آبادی،  

توان رویودادهوای مهمی کوه در گوذر زموان بر آن م  ر تحول پودیوده بوازارهوای تواریخی در ایران  می

هایی نزدیک به مفهوم بازار جهت داد و  ایران مکان  های اولیهمشووخن نمود. در سووکونتگاه   ،بودند

اما با توجه به تغییر سوواختار اقتصووادی کشووور و کارکرد   ؛سووتد بصووورق موقتی وجود داشووته اسووت

تنها به محل خرید و  شوهرها، در شوهرهای کلان از قبیل تهران، شویراز، تبریز، مشوهد و انوفهان بازار  

فروش اختصووان نداشووت بلکه ف ووایی لند عملکردی و پیایده با مشووارکت بابی مردم بود. به  

ای برای تحقق فعالیت ها سوویاسووی، مذهبی و فرهنگی و... بوده عنوان عرنووه اجتماعی همواره زمینه

به عنوان  ف وای عمومی یا ف وای جمعی شوهری بسوتر شوکل گیری حیاق مدنی در اسوت. در واقع  

در پس ف وا اندیشوگی خود، هر ف وایی شوامل سوه   1ادروارد سووجاشوهر بوده اسوت. که قبق تعری   

اسوت که در ف وای   باشود نخسوت ف وای فیزیکی دوم ف وای  هنی و سووم ف وای اجتماعیبعد می

در دوره قاجار همزمان با انقلا  نونعتی در ایران  . باشودمشوهود می بازارهای تاریخی این امر کاملاً

اروپا در قرن نوزدهم میلادی و با تحول زندگی در مقیاس جهانی و با تغییراق ناشوووی از سووویسوووتم 

اقتصوادی نوین و شویوه زندگی جدید، جایگاه بازارهای تاریخی در زندگی شوهری دلار دگرگونی 

شوامل تغییراق اسواسوی در سوه بعد ف وایی بازارهای تاریخی سوبک زندگی جدید  با توجه به    .شود

 بوجود آمد.  ف ای فیزیکی، ف ای  هنی و ف ای اجتماع

در  جامعوه ایران در دوره مدرن با ورود به فرآیند اداام سووورمایه داری جهانی و ورود کابهای 

خارجی و ظهور سوبک زندگی مصورفی، پاسوا ها و مراکز خرید پا برجای بازارها گذاشوتند و نق   

بازارهای تاریخی به عنوان محور انوولی اقتصوواد شووهر به تدریف ت ووعی  شوود و دلار گسوویختگی  

کوارکردی و اجتمواعی گردیود. یکی از مواووووعواق مورد مطوالعوه مراکز خریود در علوم  کوالبودی و 

باشوود. فرااتی و تفریحی شوودن آنها  به دلیل  اجتماعی، موقعیت تفریحی و فرااتی مراکز خرید می

های اذای خوری و ... نیسووت بلکه  وجود ف وواهایی مانند کافی شووای، گیم نت، مغازه و فروشووگاه 

امری تفریحی شوده اسوت. در لنین ف واهایی مصورش نق   نیز  در جامعه جدید   اسواسواً نفس خرید
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ها تولید  شوود و ف واها نیز در این مکانکند که نورفاً به کابها و ابزارها محدود نمیاسواسوی ایفا می

گردد. میلادی برمی  1950شوناسوی خرید تقریباً به دهه  های تاریخی جامعهو مصورش می شووند. ریشوه

هوایی کوه »خریود کردن« را بوا »بوه خریود رفتن« میلادی، برخلاش نظریوه  1972« در سوووال 1ادوارد توابر» 

داند، بین انگیزه به خرید رفتن و خرید کردن تفاوق گذاشوت و موج  شود خرید به عنوان  برابر می

شوکلی از فراات در نظر گرفته شوود. خرید در مطالعاق کلاسویک جامعه شوناختی ابتدا مواووعی  

بعدها با ااوافه شودن مفهوم فرااتی و تفریحی جامعه شوناسوان یک گام به پی  آمده  بود اماعقلانی  

 (.1392اند)آهور و جاجرمی، های فرهنگی خرید توجه کرده و به جنبه

بوا توجوه بوه تغییراق بوه وجود آموده در سووووه بعود ف ووووایی  کر شووووده در بوازارهوای تواریخی 

کلانشوهرهای ایران، در نتیجه فرهن  مصورفی و فرهن  خرید در جامعه امروز، مفهوم و انگاره از 

ریزان و قراحان شوهری و معماران باید با ملاحظاق موشوکافانه، لذا برنامهبازار دگرگون شوده اسوت. 

به منظور حفظ و پررن  شوودن نق  بازارهای  اوومن بررسووی تغییراق این مفاهیم در قول زمان، 

بوازارهوای تواریخیهوای معمواری و فرهنگی و  تواریخی و احیوای دوبواره  ارزش توان   اجتمواعی 

شوودن بازارهای  رن بازاندیشووی در این مسوواال را داشووته باشووند. مسووحله پژوه  حااوور تغییر و کم

هوای نوامتوازن و اوووع  مودیریوت یکبوارلوه، بقوای این رونود تخریو ، تغییر کواربری تواریخی  اسوووت.

امکان بررسوی  هاای علتپژوهی با رویکرد تحلیل بیهآینده   .ف واها را با تهدید مواجه سواخته اسوت

 عمیق به مطالعه. این روش  کندلندبعدی واوعیت موجود و قراحی سوناریوهای آینده را فراهم می

 از سواختارشوکنی با سوبس پردازد ومی اسوت، شوده  آنها یریگلشوک سوب  که سواختاری در هاپدیده 

 نیز حااور پژوه  در .کندمی کمک بدیل هایآینده  ترسویم به موجود، سواختار دهی مجدد واوع

 های اسوطوره /اسوتعاره  و بینی جهان/های مشوهود، علل کلان اجتماعی، گفتمانبیه بررسوی به ابتدا

سوبس با سواختار زدایی و    ؛بازارهای تاریخی پرداخته شوده اسوت موجود واوع از کننده  پشوتیبانی

 شود.های مختل ،  ف ا برای ایجاد آینده های بدیل ایجاد میساختار دهی مجدد به بیه
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 پژوهش مبانی نظری

 بازارهای تاریخی 

ای که وا ه فرانسوووی  گونه  یافته اسووت به ها نیز راه ای ایرانی اسووت که به سووایر تمدنبازار وا ه 

قدمت این وا ه به متون پهلوی و پارسی باستان  .شووده است ها از ایران گرفته بازار از قریق پرتغالی

توان با مراجعه به فرهن  لغاق دهخدا، معین، عمید و متون ادبی زبان فارسوی وا گان  رسود و میمی

دهنوده انوای ادبی و  هوای آن مشووواهوده نمود کوه نشوووانبسووویواری را برگرفتوه از وا ه بوازار و مترادش

عنوان مکان و    به  در زبان انگلیسوی اسوت، گاهی  (Market)ه  ا بازار که معادل و  فرهنگی ما هسوت.

و تعوامول میوان خریودار و فروشووونوده بوه   قیموت، انجوام خریود و فروش و تجوارق  نیوا موقعیتی برای تعیی

آزادی انتخا  خواهد   سووتد داوقلبانه و  و  رو سووازوکارهای بازار، مبتنی بر دادن  ای ز. اکار می رود

بایسوت عبارق از سوازوکار و واوعیتی دانسوت که در آن خریداران   در معنای دیگر، بازار را میبود،  

 بوه بوازارنود.  و خودمواق ببرداز  بقیموت و میزان کوا  نو فروشووونودگوان بوا یکودیگر تعوامول دارنود توا بوه تعیی

و   خدماق کابها، فروشوندگان و خریداران آن، در که اسوت موقعیتی یا مکان  :مبادله مکان مفهوم

 بازار:  مبادله سووازوکار معنای به بازار  .(  10: 1372)سووالوارتوره،  کنندمی فروش و خرید را منابع

 بر را کاب مقدار و قیمت یکدیگر با فروشندگان و رویارویی خریداران آن، در که اسوت فرایندی

 و تولید برای مرکز بهترین بازار(.   80:  1373)سوواموالسوون،  کندمی تعیین یکدیگر توافق حسوو 

 و اسوت اقتصوادی و اجتماعی سویسوتم مناسو  یک بازار. اسوت معاملاق انجام و محصووبق توزیع

 آن  در که محل  از اسوت  عبارق بازار(. 96: 1389)رجایی، دارد سوزا به مقامی نیز شوهرسوازی نظر از

  بودن  همگن آن  در که  کنند می یکدیگر رقابت با  آزاد  داد و سووتدی در  فروشووندگان  و خریداران

 :Marshall, 1991) )اسوت  انول  ترینمهم معامله در سورعت حداکثر  و  سوهولت  و هاکاب  قیمت

 در  قیمت است،  همان که  تقااا و عراه میان کننده هماهن  الگوی عنوان به توانمی را بازار.  24

 فرهنگی  و  اجتماعی  ابعاد دیگر سووی  از  اقتصوادی و  جنبه سوویی که از اسوت مکانی  بازار. گرفت نظر

 با  در ارتباط فرهنگی  و  نژادی قومی،  اجتماعی، مختل   هایو گروه   قبقاق  و اقشار  که .است  داشته

و همکاران،  بهزادفر)می دهند قرار  را تحت تح یر یکدیگر ناخودآگاه   شوکل  به  و قرارگرفته یکدیگر

سواختار بیشوتر بازارها دلار ایسوتادگی و رکود   نتیجه سوبک زندگی نویناما امروزه در   ؛(15:  1388
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و در شووهرهای کولک و کم شووده اند  تبدیل    بلا اسووتفاده اال  بازارها به ف وواهایی شووده اسووت و  

ه و پاسووا ها و مراکز خرید پا بر جمعیت، بازارها به تدریف تهی از فعالیت، فرسوووده و متروش شوود

بوا توجوه بوه اینکوه   بودون اینکوه بتواننود نق  آنهوا را بوه معنوای واقعی ایفوا کننود.  نودجوای بوازارهوا گوذاشوووت

های اخیر در ایران هسووووتند، در شهری دههه  های نوین در توسووووعهای تجاری از جمله پدیده  مجتمع

 هایی در شهر تح یراق قابل  لنین پدیده   ه وسطح شووووهرهای بزرن نیز مورد توجه جدی قرار گرفت

 (111: 1400ی و حیدری، یاند) بلالی اسکوگذاشته توجهی

 سبک زندگی نوین 

ها و ها، بازنمایی کند که براسوواس نشووانه سووبک زندگی امروز بر الگوهای فرهنگی تحکید می

کننده در انتخا   اند. از آنجا که سووبک زندگی به گسووترش اختیار مصوورشها شووکل گرفتهرسووانه

ابا ری  ) باق اسوت و قطعیت مفاهیم گذشوته را نداردشوود، این مفهوم  اتاً بیزندگی منجر می شویوه 

(. سووبک زندگی نوین که در نتیجه کارکرد های جدید ناشووی از مدرن شوودن یا 7  ،1384و کاظمی،

رسود در ترکی  خود با اقتصوادی و اجتماعی بوده اسوت. به نظر می  -تحوبق تکنولو یک و سویاسوی

مفهوم روزمرگی امروز باید به گونه ای دیگر تفسوویر شووود. شوواید بتوان گفت که سووبک زندگی 

نوعی، کنترل به اایت سوورسووختانه جامعه بر فرد اسووت که در جامعه مدرن و پسووا مدرن نه از خلال 

ماعی بلکه براسواس مدارهای اقتصوادی و به قور خان مدارهای مصورش تعری  می تجامدارهای  

این مصورش  که جز مجموعه مصوارش فرد و گروه   شوود. در این تعری  سوبک زندگی لیزی نیسوت

 (. 150: 1387می تواند مصرش فرهنگی معنا شود)فکوهی، 

ن های سوبک زندگی، خپردازان یکی از اسواسوی ترین م لفه ها و شوا ه باور بسویاری از نظریهب

 برید کاخسوتین بار، سوبک زندگی را بر اسواس الگوی  خبرای ن 1963ر در سوال  زلی،  مصورش اسوت

جامعه یا گروه اجتماعی اسوووت  زکرد و گفت: سوووبک زندگی، دال بر شووویوه زندگی متمای   تعری

ریداری خی اب، ک قای که بدان قری  کند و شویوه   رید میخ، مصورش کننده قای که بدان قری  شویوه 

،  )ملاسوعیدی شوود، بازتا  کننده سوبک زندگی مصورش کننده در جامعه اسوت   شوده مصورش می

همیوت دوبواره این مفهوم در مبواحور امروزین علوم اجتمواعی در ابتودا بوه ظهور جوامعوه (. ا257:  1395

ها و شوکل گیری فرهن  مصورفی برمی گردد عصوری که بمصورفی یعنی عصور فراوانی و انباشوت کا
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 -نگاه به مصرش، نه نرفا هماون یک روند اقتصادی منفعت گرایانه بلکه به مثابه روندی اجتماعی

بوریو با نشوان دادن    .شوود ها و نمادهای فرهنگی  هسوت، در نظر گرفته می  فرهنگی که شوامل نشوانه

تجربوه هوا از جملوه   عصوووول من  هوا و خود نق  هوا و توابعی از انواحهوای زنودگی م  کاینکوه سوووبو 

های زندگی اند،   کانولی ترین سوب شه که الگوهای مصورتند و با بیان این نکتآموزش رسومی هسو 

 (.1382:45فاالی )لیل کردحار سرمایه داری و باز تولید آن را تتارتباط آموزش رسمی در ساخ

گرایی در زندگی روزمره اسووووت.  های مصرش   ترین جلوه  ، یکی از اساسی « خرید » اشتیاق وافر به  

خدماق و میل تولیدکننده و    و   ب کننده به مصورش کا  که بین میل مصورش   کنشوی متقابل اسوت  خرید، 

ه و خدمت را از لرخ   ب شووود. عمل خرید، کا  و ارااه خدمت، واسووطه می  ب کننده به فروش کا   توزیع 

هوای مودرن،    بوه نظر برخی محققوان، خریود همواننود االو  پودیوده .  کنود می    وارد   لرخوه مصووورش   بوه   تولیود 

ای خصوونوی اسوت که    تجربه   پهلو اسوت: هم کار اسوت و هم فراات و تفریح و اسواسواً  امری مبهم و دو 

  دهد. خرید، فعالیتی اسوت که بین زندگی خصوونوی و خلوق فرد با جنبه   ای عمومی رخ می   در زمینه 

فعالیت » با    « بخ    شوکل اجتماعی لذق » نیت و هوس و بین  لا های اجتماعی و همانین در تن  بین عق 

 .در نوسان است. در خرید، هم لذق و هم ااطرا ، نهفته است  » اروری 

یه و دارای ابعواد متکثر بخرید، نوعی رابطوه وجودی با آدمی دارد. خرید، رفتواری نموادین، لنود  

ای از نموادهوا و معوانی درهم تنیوده اسوووت و تنهوا از قریق  هوا بوا مجموعوه یوهباسوووت. هر یوک از این 

 از  .های تودرتوی آن را فهمید  یهبتوان    رمزگشووایی عمل خرید در جامعه مصوورفی اسووت که می

و گاه به مثابه یک کن  انوویل و   برو خرید، گاه به مثابه یک کن  ابزاری معطوش به کا  ایوووووون

 گیرد.  دارای مطلوبیووت  اتی مورد نظر قرار می

نوع دوم خرید که برای فهم زندگی روزمره در جامعة کنونی اهمیت قطعی دارد، بخشووووووی از 

جوالو  اینکوه این نوع خریود، حتی بودون   .شوووود  فرآینود تحقق نفس و خودشوووکوفوایی شووومرده می

  نیز امکانبذیر اسوووت؛ یعنی فرد، همیووون که به قصد خرید از خانه بیرون می  بکا«  فروش» یا   «خرید» 

ای زند، لیزهای تازه  های متعددی سور می  یابد، به مغازه  رود، با افراد و اقشوار مختلفی سوروکار می

گیرد و بدین وسیله میل به خرید در آدمی تا  بیند و خود نیز در معرض دیده شوووووووودن قرار می می

نیز بخشووی از منابع  «مکان» عنصوور (.  187-182  :  1384ابا ری و کاظمی،)  شووود. می  ءحدی اراووا
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معانی و نمادهای خانوی را   کنندگان آنها ها و هم به مصورشبنمادین مصورش اسوت که هم به کا

 .ها دارند کند. مراکز خرید، پیوندی وجودی با آدم منتقل می

پردازد. وی بوه    هوای نظوام مصووورفی جوامعوه می در جوامعوه مصووورفی بوه ویژگی (1970)  1بودریوار

شووند، اشواره دارد. از جمله اینکه جامعه  شورایطی که افراد در این جامعه به مصورش بیشوتر کشویده می

کند تا به تبع آن مصورفی به واسوطه اسوطوره خوشوبختی مفهوم نیاز را به نوورتی فرا واقعی خلق می

بتواند تشووویق افراد به مصوورش بیشووتر را توجیه کند. وی این لرخه مصوورش را در مفاهیمی مانند  

های جدید توایح    سازی، واعیت معجزه آسای مصرش و تفکیک  ستای  اشیاء، وفور و مجموعه

شوود، در ارتباط   یکی از نکاق قابل توجه در این حوزه که به ف واهای تجاری مربوط می  .دهد می

های بزرن همراه با رشود سوریع انواع مواد مصورفی،  سوازی و وفور اسوت که فروشوگاه  با مجموعه

اذایی، پوشواش سوری دوزی و انبوه به یکی از نمودهای جامعه مصورفی تبدیل شوده اسوت. وی در 

ها دراقسوام مختل  به الزامی جبری برای مصورش باین باره اشواره دارد که لگونه عراوه و انواع کا

اند که هویت مصورش کننده را سواخته تا جایی که مصورش بر تمام وجوه زندگی   کننده تبدیل شوده 

 . ( 45: 1395)حبیبی و همکاران، لن  انداخته است مصرش کننده 

های  ای، نمایشووگاه  ره یهای زنج خرید کردن به منزله مقدمه مصوورش، پای افراد را به فروشووگاه 

کشوواند. این اماکن، خود هماون    های رؤیایی آنها می ها و تماشووای جلوه   خرید، پاسووا ها، مغازه 

زنی  های تفریحی و تفننی و محل پرسوه ترین مکان  ... اکنون به یکی از پررونق  تئاتر، موزه، سوینما و

اقشووار مختل  تبدیل شووده اسووت و در تخلیه هیجاناق، کاه  فشووارهای روحی، رفع خسووتگی و  

لت و بازیابی قوای تحلیول رفتوه نق  م  ر دارد. قبیعی اسوووت که کارکرد فرحبخشوووی، خود به  لام

تقویت انگیزه و بهانه افراد برای ح ووور بیشووتر در این اماکن و در الطیدن قهری در لرخه خرید و  

 (.1394)شرش الدین،کند مصرش تفننی کمک می

دارند، و هم عواق  و احسوواسوواق  ها هم لرخه معیشووت را فعال و سوورزنده نگه می این مکان

ها، حسوی از انبسواط، شوادمانی و مهم ر تر از همه،    زنند. مراکز خرید به آدم افراد را به خود گره می

مراکز خریود، دیوالکتیکی از رؤیوا و واقعیتنود، جواهوایی کوه فرد را بوه عوالم رؤیوا  .دهنود حس آزادی می

  ترین آرزوها و خواسوته  سوازند و خفته ور می  های مصونوع، اوقه  ای از جا به  برند و در خلسوه می
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های عرفانی، شووووووباهت زیاد دارد؛ هر   کنند. جهان مراکز خرید با جهان خلسه ها را در او بیدار می

نواپوذیرنود، توا زموانی کوه فرد در درون آنهوا قرار دارد واقعیتنود؛ همین کوه بوه    دو شوووورانگیز و ونووو 

زدن در مقابل  زدن و پرسوووه  در این مراکز، قدم .شووووند  گذارد به رؤیا بدل می  بیرون از آنها پا می

های بهای جدید بازار، ور رفتن با کا ها و قیمت  ها، آشنایی با مدل  شدن به مانکن ها، خیره   ویترین

  ... بخشی از عنانر تفریحی و سرگرم   های بصری و  شدن، به روز شدن لذق مختل ، دیدن و دیده 

 .شود پذیر می کننده است که با ح ور نرش در مراکز خرید پیشرفته، امکان

 آینده پژوهی

ای، امکان شووناسووایی رویدادها و روندهای م  ر در رشووته ای میانمنزله حوزه   پژوهی به  آینده 

(؛ 1390مقدم،   حسووینی)کند ق آینده و دسووتیابی به تصووویر آینده را فراهم میبگیری تحوشووکل

 کشو  بدیل را هایآینده  اکتشوافی رویکردهای کوشود تا براسواسمی نخسوت وهله در پژوهی آینده 

)عر  بافرانی و همکاران،   ندارند جایی ها ارزش و هنجارها رویکرد این در کند، شوووناسوووایی و

تغییر یا  باق یک   یلبپژوهی، درنودد اسوت تا منابع، الگوها و د  به عبارق دیگر، آینده   .(2:  1401

ها و    نگری و گسووترش دامنه دوراندیشووی بررسووی کرده و انتخا   مسووئله را به منظور توسووعه آینده 

  .(1391حاجیانی، )ق مختل  را در نظر بگیرد باحتما

این    .اسوووت« هوا ای علوتیوهبروش تحلیول  » پژوهی،  هوای تقریبواً جودیود در آینوده یکی از روش 

ای علیّ: پسواسواختارگرایی به  یهبتحلیل » ای با عنوان  مقالهدر   سوهیل عنایت اهنخسوتین بار  روش را  

لندسووطحی  عنوان رویکردی پسوواسوواختارگرایانه برای درشبه  1998سووال   در  «مثابه یک روش

  2005اسولاتر در سوال و   .های بدیل معرفی کردمسواال پیایده اجتماعی و فرهنگی و قراحی آینده 

های فرهنگی بررسوووی پژوهی شوووهری و لال را در زمینه آینده  CLA کاربردهایبرای اولین بار 

این روش کمتر معطوش به پیشووگویی آینده خانووی اسووت، بلکه بیشووتر به    اه  به گفته عنایت .کرد

های بدیل بینجامد و ارزش آن در پیشووبینی آینده نیسووت،    گذشووته و حال نظر دارد تا به خلق آینده 

-9: 1998، ها  عنایت)های بدیل اسووت. بلکه در خلق ف وواهای دگرگون شووونده برای ایجاد آینده 

  یشووتر یب  ن یاسووت که ب  یقیو علا  هاینیببه دنبال آشووکار کردن جهان  هاای علتبیه  لیتحل. (198

 .(Ramírez et al., 2024) دهندیآن ارااه م یدر مورد مشکل و علل احتمال
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ها، زمانی که در خصوون مواووعی قصود آینده پژوهی داریم، ای علتیهبمطابق روش تحلیل  

 یه های عینی و  هنی شکل دهنده به آینده را مورد توجه قرار داد.بباید قیفی از 

 یه ها عبارتند از: باین 

یه ای علت هاست که در  بروش تحلیل    در  تحلیل  سطح  نخستین  بیه لیتانی :بیه لیتانی •

 .  شود می بررسی و  مطالعه نظر مورد مواوع  بیه ظاهری این سطح، 

  یعنی   دوم   بیه   وارد   سرعت   به   اول،   بیه یه ای علت ها با عبور از  ب روش تحلیل   :علیّ   های   بیه نظام  •

.  پردازد می   ها بیه   این   در   نظر   له مورد های مسئ ه واکاوی ریشه ب   و   شود   بیه علل کلان اجتماعی می 

جهانبینی،  جهانبینی:    / است. بیه گفتمان   قبل   بیه   در   شده   ارااه   ادعای   بر   شاهدی   نمایانگر   مرحله   این 

   .دار مشروعیت آن است ساختار و گفتمان که از ساختار حمایت نموده و عهده 

این  استعاره:    /بیه اسطوره  • ها و تصاویر  های عمیق، قرحواره ها و روایت یه داستانبدر 

 . (Virmajoki, et al,2024)  گیرند هنی مورد مداقهّ قرار می

کنیم، ناگزیریم از سوطح ظواهر به    ها حرکت می هر مقدار که از سوطح لیتانی به سومت اسوتعاره 

  (نوامودش   تعمیق می اه  کوه عنوایوت). این حرکوت عمودی (2007، اه  عنوایوت)بواقن امر هجرق کنیم 

  های کیفی و گفتمانی هم عرض خواهد بود. بههای مشوهود و کمیّ به سومت داده با حرکت از داده 

هوای عینی و کمیّ را بوا  سوووازی داده  هوا محملی برای یکبوارلوهای علوت  یوهبترتیو  روش تحلیول  این

ها در یهبورد. البته باید ا عان نمود که ارتباط بین  آهای عمیق و پدیدارشووناسووانه به وجود می فهم

های مختل  در یکدیگر تنیده نشودند  ها و روشاین روش لندان شوفاش نیسوت و به زبان بهتر، داده 

 .(265: 1402)رهبر و همکاران، بلکه هر یک در سطحی خان به کار گرفته شدند
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 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

  پژوهش پیشینة

ی بازار در ایران تداوم خود را در قول تاریخ ابتدای پیدای  جوامع انسووان حفظ کرده و پدیده 

توان تح یر گذشوت زمان و رویدادها و روندهای مهم با مطالعه سویر تحول شوکلی و کارکردی آن می

 (1395حبیبی و همکاران )  تحقیقاق مختلفی در این زمینه انجام شوده اسوت.بر آن را مشوخن نمود.  

به بررسوی ا راق مدرنیزم بر ف وای شوهری پرداخته اند که باعر تغییر ف واهای عمومی در سوطح  و  

 مقیاس و عملکرد شده اند. 

ف واهای تجاری به عنوان یکی از انواع ف واهای عمومی نسوبت به سوایر انواع کاربری ها، بی  

از این رو این مقاله در نودد اسوت تا با مروری بر سویر .  از پی  در معرض تغییراق شوتابان قرار دارد

تحوبق ف وواهای تجاری شووهر تهران به این سوو ال پاسووخ دهد که تا له حد سوویمای تجاری شووهر  

 تهران دلار تحول شده است. 

به منظور احیا مفهوم بازار کهن از منظری نو، به معرفی مفهوم زیسووت بازار   (1394فیآ آبادی)

نتایف مطالعه  پرداخته و به تونی  و تحلیل بازار بزرن ملل به عنوان نمونه مطالعاتی پرداخته است.

مفهومی جدید و گسووترده، برای باز آفرینی مفهوم کهن بازار از  "زیسووت بازار"نشووان می دهد که  

منظری نو می باشووود. این مفهوم دارای ظرفیت هایی مبتنی بر مولفه های توسوووعه پایدار اسوووت که 

  .اردتوانایی پاسخ دهی به نیاز فزاینده جامعه امروز در معماری بازارهای معانر را د

در مقواله ای تحوت عنوان تحلیول انگواره های محیطی مو ر بر م لفوه ( 1394عبواسوووی و همکواران )

معنا در بازار سونتی ایرانی، به منظور بازآفرینی نظام بازار سونتی ایران بر پایه شناخت فرایند ادراکی و 

توجه و به کارگیری حواس در پاسوخ به نیازهای انسوانی در ف واهای معانور، به شوناخت م لفه های  

قاء حس مکان، خاقره جمعی و حس تعلق و ارزیابی لگونگی پاسووخ ف ووا سوونتی به  ا ر گذار در ال

 . نیازهای انسانی در جهت ایجاد م لفه های معنای محیط مد نظر قرار گرفت

(، تحوبق بازار در ایران را مورد بررسوی قرار داده، بر روی ناحیه تجارتی انولی 1389سوراای )

و بوا اهمیوت آن در ادوار مختل  تواریخی توحکیود می ورزد. بوازار یزد بوه عنوان نمونوه برای نموایوانودن  

 موقعیت و عملکرد جزای آن مورد مطالعه قرار گرفته اسووت. تحلیل های نووورق گرفته نشووان می
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   ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

دهد گرله عنصور بازار به عنوان شواخصوه شوهر اسولامی در یزد همانان اعتبار کالبدی و اجتماعی 

  های مدرن تجاری نیست. مناسبی را در خود نهفته دارد؛ اما جلوگاه فعالیت

(، در مقاله بازخوانی سویر تحول معماری در سواختار بازار تبریز با تحکید بر زمینه  1399بحریه و همکاران) 

 گرایی، به بررسی عوامل زمینه ای در مکان یابی، نحوه شکل گیری و گسترش بازار تبریز پرداخته اند.  

( در مقاله معنای بازار تهران در تجربه زنانه، در نودد پی بردن به معنای 1398بیدار و همکاران )

 گیری این معنا بوده است. ای بر شکلبازار تهران در تجربه زنان و لگونگی تح یر روابط زمینه

اند. نتایف (، به بررسوی تح یر مدرنیسوم در بازار سونتی کاشوان پرداخته1393فیروزی و همکاران)

پژوه  بیانگر تح یر مدرنیسوم در دو بعد کالبدی و عملکردی بازار کاشوان اسوت که منجر به حاشویه  

  کشیده شدن بازار و عدم رونق سابق بازار شده است.

ای، با اسوووتفاده از روش تحلیل محتوای کیفی به بررسوووی همسوووویی ( درمقاله1395سوووی )ایر

 تغییراق کالبدی ف ایی بازارهای معانر ایران با مبانی و ارزش های اسلامی پرداخته است. 

همانین در منوابع بتین متعودد بوه بوازارهوای تواریخی ایران پرداختوه شوووده اسوووت کوه در اینجوا بوه 

 ها اشاره شده است. برخی از نمونه

ای به بررسوی نق  بازارهای  تاریخی در مقاله  –( با روش تفسویری 2014پورجعفر و همکاران )

ها بیانگر نق  حیاتی بازارها  اند. یافتهسونتی در ایجاد حس وحدق در شوهرهای سونتی ایران پرداخته

 در ایجاد حس وحدق در شهرهای سنتی است.

ها در ایران و ترکیه براسواس عنانور ف واهای  ( به مقایسوه بازارهای سونتی و مال2015تقی زاده )

یی و سوووازماندهی عملکردی پرداخته اسوووت. ف وووا، اندازه، پیکره بندی  شوووهریخرید از نظر بافت  

ها با  و از مالرود میها به شومار  تفاوق آنها از مال  ترینبرخورداری بازارها از هویت محلی مهم

 های جهانی دارند و از که ویژگیاند  یها ف وواهایی تجار نامکان شووود؛ یاد می « نامکان» عنوان  

  اند.تهیهای محلی م لفه

با تمرکز بر بازار تاریخی تبریز، سواختار ف وایی و عملکرد اقتصوادی ( 2019توسولی و همکاران ) 

انود. آنوان معتقودنود کوه بقوای  ای موفق از بوازارهوای سووونتی ایران تحلیول کرده عنوان نمونوه این بوازار را بوه 

بازارها مسوتلزم حفظ سواختار ف وایی سونتی، تقویت مشواال بومی و هماهنگی کارکردهای اقتصوادی با  

های معماری و هندسووه ف ووایی در این پژوه ، بر لزوم حفاظت از ویژگی  .هویت تاریخی ف وواسووت 
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 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

شود که حذش یا تبریز، که در زمره میراث جهانی یونسوکو  بت شوده اسوت، تحکید شده و بیان می بازار  

   .های بومی، منجر به کاه  ارتباط بازار با زندگی روزمره مردم خواهد شد ت عی  فعالیت 

بر نق  م  ر بازآفرینی فرهنگی و مشووارکت مردمی در فرآیند احیای  ( 2021و همکاران ) بمانیان  

  های موفق در احیای بازارها کند که سویاسوت بازارهای تاریخی ایران تحکید دارند. این پژوه  بیان می 

مشووارکت و    های سوونتی به بازارها انووناش بومی و فعالیت ، برگشووت  هویت فرهنگی بازارها با تقویت  

  . پذیر اسوت امکان گیری و مدیریت بازار های محلی در فرآیند تصومیم فعال شوهروندان، کسوبه و انجمن 

هایی از بازارهای ایرانی، بیانگر این واقعیت اسوووت که نگاه نووورفاً مطالعه آنان بر اسووواس تحلیل نمونه 

   .گردشگری یا تجاری به بازار، بدون توجه به بعُد فرهنگی و اجتماعی، کارآمد نخواهد بود 

در پژوه  خود بوا تحلیول بوازارهوای تواریخی شوووهرهوای مختل   (،  2022مهودوی نژاد و همکواران) 

ها،  اقتصوادی آن - اند که مرمت نورفاً فیزیکی بازارها، بدون احیای عملکرد اجتماعی ایران، نشوان داده 

شوووود. این پژوه  بر احیوای پوایودار بوازارهوا بوا  در نهوایوت منجر بوه ف ووواهوایی ایرزنوده و فواقود پویوایی می 

 .کنود توحکیود بر معمواری بومی، سوووازگواری بوا بوافوت تواریخی و ارتقوای سووورزنودگی اجتمواعی توحکیود می 

زعم این پژوهشوگران، بازارهای تاریخی باید در فرآیند بازآفرینی، نه تنها از لحا  کالبدی بازسوازی  به 

عنوان ف واهای تجمع، تعامل و اقتصاد بومی بازگردند. این امر  شووند، بلکه باید به نق  تاریخی خود به 

 .  های  هنی و خاقراق جمعی شهروندان از این ف اهاست واره مستلزم شناخت دقیق قرح 

ق اشوووهر دمبازسوووازی مجازی و مسوووتندسوووازی بازار تاریخی "در مقاله    ، (2023) مجید الزاره 

هوای تواریخی و ف ووواهوای بوا هویوت از قبیول بوازار تواریخی بوه عنوان  بوه اهمیوت حفظ  مکوان ”الجنودل

 1974ق الجندل در سوال ابازار شوهر دممیراث انی تاریخی، فرهنگی و اجتماعی اشواره کرده اسوت.  

د. در نابود شوو   به دلیل تصوومیماق توسووعه شووهری که فاقد اسووتراتژی برای حفظ میراث شووهری بود

ها و  اقلاعاق از منابع مختل  درباره بازار قدیمی از قریق مصووواحبه  آوریجمع پژوه  حااووور با

افزارهای  نرمبا اسوتفاده از   آوری هر دو عکس هوایی قدیمی و جدید برای سوایت مورد مطالعهجمع

بازسوازی مجازی بازار و مستندسازی آن از قریق ،  بعدیسوازی دیجیتال سوهمحاسوباتی و فناوری مدل

  به در نهایت، این مطالعه نوورق گرفته اسوت.یک سویسوتم واقعیت مجازی با اسوتفاده از مواد واقعی 

نشوووان    پژوه . این  پرداختوه اسوووتدومواق الجنودل   تواریخیبوازار    یهواجزایواق مربوط بوه ویژگی
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   ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

آن به کریدور میدان    مغازه  33اسوت که   مغازه  42که بازار بازسوازی شوده شوامل دو بخ  با دهدمی

  .هایی به سمت میدان هستنددارای ورودی مغازه  9بازار و 

اند.  های مختلفی برای کشوو  آینده شده   پژوهان موفق به ابداع روش های اخیر، آینده قی دهه

هوای هوا همگی ریشوووه در روشتوا حودود یوک دهوه پی  برخی از محققین معتقود بودنود این روش

پژوه برجسووته   ااه، آینده   محبو  دوران جن  جهانی دوم دارنووووود. اما در دهه اخیر سووهیل عنایت

گذاری کرد که توجه بسویاری را به خود جل  نموده اسوت.    ابنول، روش نوینی را پایه  پاکسوتانی

  شوود، نخسوتین  نامیده می CLA ها« یا به اختصوارای علت  جیمز دیتور، این روش را، که »تحلیل بیه

متحسوفانه آینده (. 2002داند )دیتور،  پژوهی در لهل سوال گذشوته می نظریه و روش برجسوته آینده 

اسوت.    شهای  ینفع بوده و تعداد افراد توانمند در این حوزه اندپژوهی مواووعی ناآشونا برای گروه 

هوای  ترین لوال لوذا ایجواد بسوووترهوای فکری و فرهنگی مورد نیواز اوووروری می بواشووود. از متعوارش

بعدی بودن تصوواویر موجود از آینده و لزوم درنظر گرفتن تمامی   لند ،ن کرشووده در این خصووو

  (Inayatullah, 2008). است نگیری بدون نقمنظور تصمیم ابعاد به

هوایی کوه بوه مبوانی یکی از نوشوووتوه  از جملوه مطوالعواق نوووورق گرفتوه در این زمینوه عبوارتنود از؛

فرآرَوی یوک روش: داسوووتوان تحلیول  «ای بوا عنوان  ای علیّ پرداختوه، مقوالوهمفهومی روش تحلیول بیوه

  .ای علیّ پرداخته استهای روش تحلیل بیهای علیّ« که در آن به ریشهبیه

 پودیوده   واکواوی( بوا عنوان 1394دیگر پژوه  هوای مرتبط شوووامول مقوالوه خزاای و همکواران )  از

شووونواخوت دقیق آواتواریسوووم برای هر گونوه  ای علوت هوا بوه منظور    یوهب تحلیول  روش  بوا آواتواریسوووم

گیری و گسوترش این لشوکی اکاوی عنانور علّبه و  تصومیمی به منظور مواجهه فعال در آینده با آن

 . است پرداختهپدیده 

با عنوان  تاخیراق پرو ه های شووهری با اشوواره به اینکه هر گونه  ( 1398مقاله کلهر و همکاران )

تاخیر در اجرای پرو ه های شووهری مصووداق اتلاش منابع و تحمیل هزینه های سوونگین به هر پرو ه 

اسوت با روش تحلیل بیه ای علت ها به واکاوی عمیق دبیل تاخیرها در پرو ه های شهری پرداخته 

پردازی با روش شوبکه جهانی کسو  و کار به واکاوی عدم قطعیت های  و سوبس با اسوتفاده از سوناریو

 محتمل پی  روی مو ر بر تاخیر پرو ه ها پرداخته است. 
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 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

در مقاله ای به تحلیل بسوویار عمیق تری از علل مسوواال پیایده (،  1399توبای  انی و همکاران )

   در ف ای آشویناش شهری پرداخته اند و از پی آن تصمیماتی مقرون به واقعیت گرفته اند.

های کالبدی، فرهنگی و نهادی بازارهای  دهد که هرلند جنبهبررسوی مطالعاق پیشوین نشوان می

ها با اسوووتفاده از رویکردهای ای این لال تاریخی ایران مورد توجه قرار گرفته، اما تحلیل لندبیه

بوا تمرکز بر  CLA روش  .کمتر مودنظر بوده اسوووت هواای علوتپژوهی هماون تحلیول بیوهآینوده 

هوای  هوا( و اسوووتعواری )روایوتهوا(، سووواختواری )نهوادهوا(، گفتموانی )دیودگواه هوای آشوووکوار )داده بیوه

این پژوه  بوا .  هوای بوازارهوای تواریخی ارااوه دهودتری از بحرانتوانود شووونواخوت عمیقفرهنگی( می

تلاش دارد خلأ موجود در مطالعاق پیشووین را پوشوو  داده و مسوویرهای CLA گیری از مدلبهره 

 .گذاری و احیای لندبعدی بازارهای تاریخی ایران را شفاش سازدسیاست

 ی پژوهششناسروش

این مطالعه از تحقیق حااوور جزء تحقیقاق کیفی اسووت، دارای رویکرد اسووتقرایی اسووت. در 

اسوتفاده منظور درش مسوئله  مواووع بررسوی سوطوح مختل برای  ( 2009اه )عنایت  CLA روش

کلان اجتماعی برای  علل سوطح برای تعری  سوطحی مسوئله،   لیتانیسوطح  ؛، که شواملشوده اسوت

ها برای  ها و اسوطوره ها، و اسوتعاره ها و ارزشپارادایمبررسوی  بینی برای  هانج،  مسوئله زیربنایی  بررسوی

تحلیل  روش روش بکار رفته  (Karjalainen et al., 2022).   های مواجه شده اقداماق در موقعیت

ها که ای علتیهبهای لهارگانه تحلیل  یهبعاق مرتبط با  لابرای دستیابی به اقست.  هاای علتیهب

ادبیاق  اق کتابخانه ای در حیطه  کنند؛ اوومن مطالعپشووتیبانی میبازارهای تاریخی از واووع موجود 

معماری و شووهرسووازی و آینده پژوهی گیری هدفمند به متخصووصووین  مواوووع با اسووتفاده از نمونه

  هوا برای این افراد بوا آنوان مصووواحبوه عمیق نیموهای علوتیوهبمراجعوه و پس از تشوووریح روش تحلیول 

 استفاده گردید.  5Wجهت عمق بخشی به مصاحبه ها  از فن پرسشیساختار یافته انجام شد. 

معیار مورد نظر برای انتخا  مشووارکت کنندگان در این پژوه  شووامل آگاهی داشووتن و فعال 

بودن در زمینه مورد بحر بود. همانین، بع ووی از مصوواحبه شوووندگان به قور اختیاری افراد خبره 

 برداری گلوله برفی است.  دیگری را برای انجام مصواحبه پیشنهاد دادند که خود گویای روش نمونه

ش حجم نمونه را کفایت، تئوریک و اشوباع نظری لامنفر بوده اسوت    12تعداد مصواحبه شووندگان  
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   ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

به قور سونتی، یکی از داداه های رویکرد موردکاوی سونج  اعتبار .  تعیین نموده اسوتمواووع  

  جه شوباهتدر پژوه  کیفی، سونج  اعتبار به معنی در  (.Zaltman, al et, 1982)نتایف آن اسوت

با ارااه یافته ها    اعتبار و پایایی پژوه که در پژوه  حااور   ( Glyn, 2000) اسوت  واقعیت  با  نتایف

نفر از متخصوصوان دانشوگاهی در زمینه معماری و شوهرسوازی و آینده پژوهی مورد ارزیابی قرار   5به  

 نفر از متخصصان گویای  اعتبار و پایایی پژوه  بوده است.  4گرفته است. پاسخ 

  در گام اول براساس توایحاق داده شده به مصاحبه شوندگان در رابطه با روش پژوه ، واع

موجود بازارهای تاریخی براسوواس سوووابق تهیه شووده به ترتی  در لهار سووطح لیتانی، علل کلان 

های داده شوده به منظور اجتماعی، گفتمان ها و اسوتعاره / اسوطوره، مورد بررسوی قرار گرفت، پاسوخ

ها سووازماندهی شوودند. در گام دوم جهت  تدقیق بیشووتر کدگذاری و براسوواس ماهیت هریک از بیه

های های بدیل، از مصواحبه شووندگان در رابطه اسوتعاره ها جهت خلق آینده سواختاردهی مجدد بیه

ها پرسویده شود  های حمایت کننده از این اسوتعاره بدیل در رابطه با بازارهای تاریخی و سوبس گفتمان

های ارااه شووده برای ایجاد و در نهایت از مصوواحبه شوووندگان خواسووته شوود که بر مبنای گفتمان

 های م  ر در ابعاد مختل  علل کلان اجتماعی را بیان کنند. ف اهای بدیل، م لفه

 های پژوهشیافته

این مواووع    ها،تعلّ ایبیه، براسواس روش تحلیل  تغییر بازارهای تاریخی  مسوئلهبرای بررسوی  

مورد بررسوی یا اسوتعاره  ه ، جهان بینی یا گفتمان و اسوطورعلل کلان اجتماعیدر لهار سوطح لیتانی،  

یه  بها در گرفته پیرامون مواوع پژوه  و نتایف مصاحبهانجام  قبق مطالعاق  و تحلیل قرار گرفت. 

تغییر بازارهای تاریخی آناه قابل بیان اسوت، جایگزینی مراکز مشوهود   الاسو ت، در ارتباط با مسو نخ

های تجاری و مال و مگامال ها به جای بازارهای تاریخی  و فرسودگی کالبدی  خرید نوین و مجتمع

ده شو تر رن هرها کمشو بازارهای تاریخی در کلان    بازارهای تاریخی هسوت که به موج  آن نق

تجربی قابل تحیید     است. تغییر خصیصه انلی بازارهای تاریخی براساس اقلاعاق موجود و از لحا

 های بعدی است. ر بر بیهظته و له عواملی دخیل بوده است، ناشهست، اینکه له تغییراتی دا

های ارایه شوده تواویحاق و نمونه  ده اسوت، قبقشو بیان   با عنوان علل اجتماعیدر بیه دوم که 

ن در مدیریت شووناخته  لاتوسووط سووهیل عنایت اله به تمامی عواملی که تحت عنوان عوامل محیط ک 
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 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

اشواره  و ... سویاسوی و زیسوت محیطی  ،شوده اسوت؛ یعنی عوامل اجتماعی، اقتصوادی، فرهنگی، قانونی

های نوورق گرفته و  ده اسوت براسواس مطالعاق و مصواحبهشو لذا در سوطح دوم سوعی    .شوده اسوت

  و  اعیمو مختل  اجتل  عوامو   1در رابطوه بوا لگونگی تغییر بوازارهوای تواریخی قبق جودول     پرسووو 

ای که باعر تغییر در به عنوان عوامل زمینهی ایف و   -سویاسوی قانونی و کالبدی  ،اقتصوادی ،فرهنگی

 ود.شدند، پرداخته شهرها شبازارهای تاریخی در کلان 

 محخذ:  نگارندگان م  ر بر تغییر بازارهای تاریخی  سطح علل کلان اجتماعی مختل ابعاد  . 1جدول 

 

 اعکواعی عن  کنن عوای  یؤره به تغییه بازارهای تاریخی

های های ا قاتی ایجاد ردس در عای ه، ر ا عهیان سود و ینف . اقکفادی، ر ا 

 یس عو  کهدن دول. در حیات اقکفادی ر ه، خهوج سهیایه درآیدی در عای ه، ت 

از بازار)سهیایه گذاری بازاریان در بخش ای دیبه(، رهای  نااین اقکفادی، سهیایه 

ها )یهاکز تجاری نوین( به عای توس ه و رسیدگی به بازارها به  گذاری در سایه بخش

ها،  یهاکز خهید نوین به عنوان ین گ درآیدزایی بهای ر هداری، دلی  صهفه اقکفادی

ته ن  . به یهاکز تجاری نوین)  (، ای ان درآید زایی کمییکا ی اقکفادی)یفه  فضا

اغنب یهاعگ کنندگان قشه یکوس  و به اایین(، افزایش خفوصی سازی،  کم ردن داد 

های اقکفادی،   یس بنیانو سکد و ت ادل کا  با کشورهای هو ایه و ارواا و تض 

های اقکفادی، اقکفاد تز یحفولی، کاهش سهیایه گذاری در بازسازی و  تحهیم

افزایش یوانگ قانونی، حضور بیشکه دول. در اقکفاد بازار یهی. و ساخ. و ساز بازار،  

، غن ه یگنق هنجار ک ب سود اقکفادی بیشکه به  ب نوان ف ال اقکفادی بجای بازاریان

 های سنکی ارزت

 

 عوای  اقکفادی 

 

کم رنگ ردن نوود ف ال بازارها در عشن ها و اعیاد و یهاسوات یذه ی و ااسدار.  

یهاسم ینی ، عدم تجهبه ت اینت اعکواعی یدرن در بازار )اهسه زنی و ...(، عدم  

بهابهی عن یکی)حضور بیشکه یهدان در بازار(، عدم ب که سازی فههنبی ع . ایجاد 

اهای عو ی)وعود یهاکز خیهیه و سازیان ای یهدم ن اد، ایجاد یهاکز فههنبی، فض

ککابخانه عوویی، آیوزرباس یوسیقی، سینوا، یوزس، یهاکز تفهیحی(، کاهش ردید سگ   

ت اینت اعکواعی، کاهش سگ  اینی. اعکواعی در بازار به واسگه عدم حس ی لاولی.  

حضور بیشکه افهاد در یهاکز خهید نوین به دلی  حس تنوو ان ی و لذت  اعکواعی،

تغییه یف وم خهید )خهید به قفد لذت نه بخااه نیاز(، توای  به   بیکشه و اینی. بیشکه،

عوای  اعکواعی و  

 فههنبی 
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   ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

 اعکواعی عن  کنن عوای  یؤره به تغییه بازارهای تاریخی

اسکفادس از بهندها )کا های یارک دار(، یدگهایی و بهندگهایی، ی اعهت های درون 

و کم ر هی، ر ا  اعکواعی در نکیجه اخکن  عویق ا قاتی درسگ  ر ه، حذ  

رنگ ردن یهاکز آیوزری و یذه ی در بازار، حذ  فضاهای تقدسی یک دد در بازار، 

افزایش ییزان عو ی. در نکیجه ی اعهت و ر هنشینی )یؤره به البوی توس ه و تغییه  

بازار(، بازار یحنی بهای ت ای  افهاد سالخوردس و ی ن با نوسکال ی خااهات، کم رنگ  

یاسی )انقنب ها( و تفویوات دول.، عدم ااسخبویی  ردن نقش بازار در عهیانات س 

بازار به نیازهای اعکواعی یهدم و کاهش حضور یهدم در فضای بازار، عدم اذیهت و  

سازگاری با واق یک ای عدید عای ه، عدم ایجاد زیهساخ. های  زم ع . تقوی.  

گهی،  ی، عنوسظ ور فههنگ یفهفی) یفه  نوایش  رواب  عوویی و ت ای  های نوین،

های بیشکه (، در یفه  یدرن توعه بیشکه به عن ه  حس  چ هی بودن، عنب توعه

اعکواعی و فههنبی بجای توعه به عن ه اقکفادی، بفهی ردن هوی.، حضور بیشکه 

زنان و عوانان در عهصه های اعکواعی، اهوی. یافکن اوقات فهاغ. از اهیق افزایش 

هوبن سازی و ی نواخکی در فههنگ، فهایوری  سگ  رفاس ناری از افزایش درآیدها،

فههنگ بویی، بهزخ فههنبی یدرن ردن اسکفادس کا ها و فههنگ ر هوندی کاین 

 سنکی، ت س ردید فههنگ سنکی ان ان ر هنشین )ال که فههنگ ر هوندی نبهفکه( 

فهسودگی کال دی بازار، ایجاد ااسا های لوکس تجاری، ایجاد یهاکز خهید  

نوین)ااسا ها، یجکوگ های تجاری، یال ها(، عنم ردن ااسا های تجاری بزرگ در 

 داخ  بازار در تضاد با رو  باف. تاریخی بازار، از هم گ یخکبی ارت اط و ت ای  بازار

(،  اس. ته و ایزوله ردن بازارردسبا سایه عناصهیدرسه و ییدان و... )ینجه به کم رنگ 

تهاکم سازی ااها  بازار، عدم دسکهسی آسان به بازار با توعه به تهافیز درون ر هی،  

عدم وعود اارکینگ های یناسب، وت ی. نایناسب ی ابه، تخهیب فضاهایی اعم از 

خانه به دلی  ن ود حوام، آب ان ار و ... کوهونق ردن فضاهایی اعم از یدرسه و ق وس 

ای انات ینگ ق با نیاز یخاا ان، ارهافی. ساخکوان های ااها  و عدم رعای. حهیم 

ها، عدم وعود تابگه دقیق و یا عدم رعای. ارتفاو یناسب بهای ایوسکبی خ  آسوان، 

، -توای  به کانون های عون هدی بجای راسکه ها  -بنند یهت ه سازی و فشهدس سازی

از ی یهها و عدم هواهنبی با یحور حهککی سابق، تغییه  ی دودردن ب یاری 

سیهکو سیون یناسب در فضای داخ  بازارها، اایین آیدن کیفی. فضایی بهای حهک.  

ایادس در فضای داخنی بازار، اسکفادس نایناسب از فضاهای عو ی و حهککی یانند سهاها  

تناسب کال دی در تناقض با ب که تجاری بازار به عن. دخ  و تفه  و چ ارسوق ها، 

 عوای  کال دی 

 فضایی_
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 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

 اعکواعی عن  کنن عوای  یؤره به تغییه بازارهای تاریخی

در تق یم بندی حجهس های یوعود در راسکه ها، توس ه ر ه خارج از عهیان ارت اای 

بازار و ر ه و تف یز بازار به سه ق و. اهرونق، ییانه و کوهونق، ت ه ت ه ردن بازار  

به دلی  توس ه ر هی و یکوقس ردن رهیان های زندەە ارت اای در درون بازار، بههم  

عدم ت ویه و بهوز رسانی تج یزات زیه ساخکی خوردن توازن ورودی و خهوعی،  

کال دی بازارها به دلی  ص س ردید بنیان های اقکفادی و فههنبی ک  ه و یال ین در  

 یحدودس بازار 

 

ت دی  بازار چند عون هدی به یز عون هد و نادیدس گهفکه ردن نیاز اعکواعی یخاا ان،  

بین رفکن هو  کبی عون هدی فضاها به عن. تف یز عون هد در ههیز از فضاها و   از

ازبین رفکن ان جام اعکواعی در آن ا، کوهنگ و ازبین رفکن ب یاری از کاربهی ها و 

عون هدها، عدم بهگزاری یهاسوات یذه ی و آیینی، رها ردن حیاط های بازار بدون 

توازن در تنوو عون هدها در ق وک ای  کاربهد)یحنی بهای ان ار. وسای (،  عدم 

ااسخ یخکنس بازار، عدم تغییه در ساخکار عون هدی بازار بهاسا  نیازهای روز، بی

عدم وعود ای انات حو  و  یاندن کال د بازار ن  . به ب یاری از عون هدهای نوین، 

نق  یناسب کا  در بازار و اهتهددردن بهخی ق و. ها، عدم عایبزینی عون هدهای  

عدید با عو نهدهای سنکی از بین رفکه، عدم بهقهاری توازن ت اینت در ک  بازار، عدم  

وعود ای انات تفهیحی در بازار به خفوص بهای کودکان و عوانان، کاهش اسکفادس از 

در رهای  خاص آب و هوایی )بخفوص زی کان ( و ساعات یخکنس ر انه بازار 

روز)عدم اسکفادس در رب( توس  گهدربهان، کوهنگ ردن نقش بازار در رونق صن .  

گهدربهی، عانوایی عودس فهوران و خهوج خهدس فهوران و بالک گ تخففی ردن 

آتش سوزی و ...(،  کاربهی ها)کاهش تنوو عون هدی(، عدم ایون بودن فضاها)به لحاظ

 عدم وت ی. یناسب تاسی ات زیهبنایی) ر  ه حو  و نق  و اینکهن. و ...(

 

عوای  کارکهدی و  

 عون هدی 

 

ورود اتوی ی ، ظ ور و گ کهت اینکهن. به اور عوویی و رسانه های اعکواعی به اور 

خاص در ایهان، افزایش ارت ااات در دنیای یجازی، ظ ور فهورباس های  

(، دگهگون ردن خفن. واق ی کار )افزایش کارهای  دیجی کا  و ...اینکهنکی)

ال کهونی ی(، عدم دسکهسی راح. به اینکهن. در بازار، عدم وعود خدیات کافی 

ال کهونی ی ) کارت خوان و ...( ع . خهید در بازار، عدم اسکفادس از فناوری و  

ضاهای بازار(، فناوری و  ت نولو ی روز )به عنوان عز  ینفز در ارتقای کیفی. ف

 عوای  فناورانه 
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   ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

 اعکواعی عن  کنن عوای  یؤره به تغییه بازارهای تاریخی

ت نولو ی های بهوز در ساخ. و ساز، یجازی سازی و ر   گیهی عناصه یدرن، 

تاریهات فضاهای یجازی از اهیق ت نیغات و ایجاد نیازهای غیه تهوری، تأریه به ا هان  

عوویی از اهیق رسانه ها)به تفویه کشیدس زرق و بهق یهاکز تجاری  (، ایجاد فضای 

نهم افزار ها و اانی یشن ای غیهرسوی، ظ ور فضای سای هی و دیجیکال،  ظ ور رسانه

 های عدید، رونق  بازارکار دیجیکال یارککینگ

در   و ساز یوعود، عدم اتخا  سیاس. های ی مارچه و ی کدام نارسایی قوانین ساخ.

باف. های تاریخی، عدم وعود سیاس. هایی چون تشویق و   یدیهی. و بهنایه ریزی

تدوین تواب  و یقهرات خاص ع . سایاندهی یحواه بازار)تهاکم اایه(، عدم  

کم رنگ  سیاس. گذاری و سهیایه گذاری بهای ب  ازی و نوسازی باف. فهسودس بازار،

کاهش سیاس. های تأریه گذار  ی، ر هعایباس واق ی بازار در سیاس. های کنن ردن 

به هوی. ینی بویی، انقنب دیجیکالی و سیاس. های واحد ع انی )هوبن سازی(،  

سایه انداخکن سیاس. های ع انی بههوه اعزای ی واری از عونه بازار، افزایس 

عو ی. و عدم وعود سیاس. های کنکهل ی اعهت به کننش هها، عدم رسیدگی به  

 فهوت تهاکم ساخکوانی

سیاس.  و  قوانین

 ها گذاری 

 

عدم رعای. کای  ی ائ  نور رسانی و ت ویه در بازار، عدم آسایش حهارتی)ای انات 

بهودتی و حهارتی(، عدم وعود آسایش اقنیوی از لحاظ ت ادل اکوسی کم ها و تقنی   

آلودگی ها و رایحه ی یحی ، یش نت تهافیز و آلودی هوا، ظ ور بیواری های هوه  

ردن عناصه ا ی ی در بازار، عدم رعای.  گیه، کاهش سهانه فضای س ز، کم رنگ ته

 ب دار. و ااکیزگی یحی  ، کیفی. اایین فضای ب دارکی 

عوای  زی .  

 یحیگی و اقنیوی 

 

های اال  در جامعه پردازیم که کدام جهان بینی و گفتماندر بیه سووم، به قرح این سووال می

هرها  شو آنها در کلان  نق  دنشو رن   ته که منجر به تغییر ماهیت بازارهای تاریخی و کمشو وجود دا

های نوورق گرفته، گفتمان مدرنیته به عنوان مبنای های حانول از مصواحبهده اسوت. براسواس داده شو 

در نظام    با ورود مدرنیته  در راسووتای تغییراتی کهفکری تغییر ماهیت بازارهای تاریخی بوده اسووت.  

بازار و    بر های مختل  یراتی که در جنبهحشووهرنشووینی و سوواختار اقتصووادی کشووور به وجود آمد و ت

رو  ای از ف واهای تجاری رو بهشوت، امروزه با مجموعهاگذ  روابط و قوانین حاکم بر آن در شوهرها

  د.ننق  دار موجودمین نیازهای حبه نوعی در ت هستیم که هر یک
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مدرنیسوم نوعی ایداولو ی اسوت که در پی جایگزین کردن نو به جای کهنه اسوت و نو و مدرن 

هوای  حوذش تودریجی بسووویواری از فعوالیوتدانود.  ورود مودرنیتوه منجر بوه  بودن را برتر از کهنوه می

دهندۀ ا راق    سویة بازارها نشان و نگاه یکد  شو و ... موجود در بازارها    اجتماعی، فرهنگی و مذهبی

تحوبق   . کوه منجر بوهمعمواری معوانووور اسوووت منفی تحوبق سوووطحی نواشوووی از مودرنیسوووم در

برای رویدادهای   مفهوم گذشووتة بازار به عنوان بسووتریده اسووت و  ناخوشووایندی در این ف وواها شوو 

 ظهور مدرنیته در شوهرها نتیجه   شوده اسوت. هاییاجتماعی، فرهنگی و حتی سویاسوی دلار دگرگونی

لوذق    پوایوان زنودگی قودیمی فرهنگی و اجتمواعی بوده اسوووت. انسوووان همواره در حوال تغییر و تجربوه

تند و  شو که مراکز خرید نوین پا برجای بازارها گذامدرنیته و شوکوه سوبک زندگی جدید بوده اسوت. 

 و جهانی شدن تبدیل شد.  مصرفی مراکز خرید به نمادی از گسترش مصرفگرایی، جامعه

هایی این مراکز نوورفاً مکان هایی برای مصوورش کابها و خدماق نیسووتند، بلکه به عنوان مکان

از هر لیز    اند؛ و در واقع این خود آنها هسوووت که بیده شووو مصووورش سوووازماندهی   برای افزای

داری ام فرهنگی فراات در جوامع سوورمایهظام مصوورش در این مراکز جدا از نظود. نشوو مصوورش می

ود. در آینده جوامع فراات ماهیت زندگی اسووت و کار به عنوان  شوو تواند تعری   پسووت مدرن نمی

ود. بنابراین نوع فراات امروز به وسووویله  شووو فعالیتی نووورش برای دسوووت یافتن به فراات انجام می

 رهاند. ود. مصرش، جامعه کنونی را از حس مکان بودگی میشمصرش )انبوه( تعری  می

هوای فرهنگی در مقوابول هژمونی در سوووطح ملی را  هوای جوانوان و لوال  این مراکز خرده فرهنو  

. هموانطور کوه  ه اسوووت دهنود کوه منجر بوه کواه  ارزش و در نهوایوت افول بوازار سووونتی شووود نشوووان می 

کند: فرآیندهای جهانی شوودن که به سوورعت در حال توسووعه اسووت منجر به ظهور  کوسووتیکوا بیان می 

های مختل  و  شوود که تحقق برابری مفهومی فرهن  مسواال مربوط به توسوعه لندفرهنگی فردی می 

 د. کن های منحصر به فرد آنها را مطرح می  های مختل  با بازنمایی همانین ارورق نجاق فرهن  

روری جوامع او ی به عنوان امر اسواسوی و  عجم  طکم وسوایل ارتبابا گسوترش مدرنیزاسویون کم

ها با بر عهده گرفتن نق  مهمی در تبلیغاق در دنیای جدید نق  بسویار عمده رسوانهه اسوت و درآمد

بر ها  انوور تبلیغاق رسووانهعنی که در دنیای معبدین م اند.ایفاء کرده مردم  شمصوورع  در تغییراق نو

سووب    شود با این تغییر مصوورخبازار سوونتی در هماهنگی   و ناتوانی    دادندرید مردم جهت  خسوولیقه  

رید مردم به حاشوویه رانده شووود و دیگر همانند گذشووته  خود از دایره خودبه  خشووده که بازار سوونتی 
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داده اسووت. با گسووترش خود را از دسووت  گذشووته  ق  و رون.  رید برای مردم نباشوودخترین منبع  انوولی

 بوه روزروزبر بوازار(   بیمواری اقتصوووادی حواکم  ترین )مهمبوازار   هوای  مغوازه ق  تبلیغواق جودیود عودم رون

 . (221 : 1387، همکارانیلی سنگری و عاسم)شود تشدید می

نولو یوک جریوانی اسووووت کوه برا ر آن از دو قرن پی  تواکنون، تغییراق ک  تلاانقهمانین  

تی شدن، رشد شهرنشینی، افزای  تولید، سرعت ععمیقی در جوامع به وجود آمده اسوت. جریان نون

(. 21  :1386روشوووه،  )تی هسوووتند  ع  نووونلا... از تظاهراق انق  نقل و  و  در وسوووایل ارتباقی و حمل

تی و پیشوورفته بر تولید در بازار تح یر گذاشووته و تولید در حجم عق نوونبنولو ی با ایجاد ابزارآکت

نقل جدید در توزیع    و دود را به تولید انبوه تبدیل کرده اسووت، همانین گسووترش وسووایل حملحم

ای مجوازی بوا آ وار کواملا هوای ارتبواقی، جوامعوهرفوت فنواوریشووو همانین پینیز توح یرگوذار بوده اسوووت. 

یوه  شو عاع قرار داده و  شو واقعی به وجود آورده اسوت که زندگی انسوان، اقتصواد و تجارق را تحت ال

متفواوق اسوووت. و    در بوازارهوا تجوارق جودیودی را بوجود آورده کوه از تجوارق مرسووووم و سووونتی

های  بکهشوو اهراه اقلاعاتی اینترنت و  شوو بازارهای سوونتی را تحت تح یر خود قرار داده اسووت. توسووعه  

ها، به کارگیری پسوووت مجازی و اسوووتفاده از کارق های اعتبار محلی، تبادل اقلاعاق با سوووازمان

کاب  ش، خرید و فروشهای تجاری از قبیل سوفاراند تا انجام فعالیتده شو الکترونیکی همگی باعر  

 پذیر گردد. و خدماق و بازاریابی محصوبق به نورق کاملا مجازی امکان

های تجاری خود را به  اند که فعالیتده شو کنندگان کاب و خدماق بر آن  تولیدکنندگان و تامین

ها یوه شهای فراوان این  تریان به خاقر مزیتشهای مجازی انتقال داده و از سووی دیگر ملنین محیط

  .(1383 دهند )د پسند،ان میشتری به تحمین مایحتاج خود از قریق لنین امکاناتی نشعلاقه بی

ها بیانگر تغییر بازارهای تاریخی هسوتند   ی که مطرح اسوت، کدام اسوتعاره شو در بیه لهارم، پرسو 

ئله  سو معی افراد مهایی را که در ناخودآگاه جت  پاسوخ به این پرسو  سواختارهای ناآگاهانه و روای

هایی وندگان  از اسوتعاره شو مصواحبه    در پاسوخ به این پرسو د کرد.  نکنند کشو  خواهمی سوازی

گرایی، هشو هویت، بافت در حال اهتزار، زوال مکانی، مرحله گذر، سورا ، عدم ریفته، بیشو مانند آ

هرهای نونعتی متمرکز و  شو معنایی، بریکوب  هویت، تقلید کردن)رواج الگوی توسوعه با رویکرد بی

فقیر و  حن اجتماعی،  شو تر، کسورمی، مدرن باکلاسشو م هم لشو وارگی، لیشو نونایع بزرن(، سویال، 

 ی امروزیاسوووتفاده کردند. بهترین اسوووتعاره برای بازارها  اقتصووواد   ل و جنو  به لحاشوووماانی، 
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گسووترش مناسووباق ه و فاقد هویت در راسووتای شوو ریاهای بی وو های تجاری، فگیری بلوشکلشوو 

قلبانه و فردگرایانه و رقابت شودید برای دسوتیابی و بهره مندی از   تنوعق  لاسووداگرانه، افزای  تمای

رو    با توجه به افزایشووندگان   مصواحبهتر اسوت. همانین  شو کسو  لذق بی  جهت امکاناق بیشوتر

 تر از بازار سیال به عنوان استعاره بدیل استفاده کردند.شهای نوین بیافزون استفاده از فناوری
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
های واع موجود بازارهای تاریخی مبتنی بر سبک زندگی نوین از دیدگاه متخصصان و  ای علتتحلیل بیه  .2شکل

 معماران و برنامه ریزان شهری 

 ساختاردهی مجدد به آینده بازارهای تاریخی 

موجود بازارهای تاریخی، در قسومت دوم مصواحبه از مصواحبه شووندگان   واوع بررسوی از پس

های بدیل پرسووویده شووود. در مرحله بعد در رابطه با های بدیل، جهت خلق آینده در رابطه اسوووتعاره 

های بدیل پرسووویده شووود. اسوووتعاره های بیان شوووده برای ایجاد های حمایت کننده اسوووتعاره گفتمان

دوام سووو، ملی، مرکزی،  های ف وواهای بدیل در رابطه با بازار تاریخی در مصوواحبه شووامل اسووتعاره 

توسوووعوه ملی،  هوای  اسوووت کوه گفتموانگرا، تواریخمنود، معنواگرا، تکنولو ی محور  همگوانی، هویوت

گذاری خصووونووی و دولتی،  گرایی، عدالت و پیشوورفت، گفتمان تعادل میان سوورمایهگفتمان جمع

های نوین  ت از میراث فرهنگی با توسوووعهظتنوع تیبولو ی مخاقبین، گفتمان تکنولو ی محور، حفا

های حمایت کننده، ارکت و تعامل به عنوان گفتمانشوو گفتمان مو ... (،    رونق نوونعت گردشووگری)

از مصواحبه شووندگان خواسوته شوده    3تصوویردر مرحله بعد  قبق    های  کر شوده بیان شودند.اسوتعاره 
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های م  ر در ابعاد مختل  علل های ارااه شوده برای ایجاد ف واهای بدیل، م لفهکه بر مبنای گفتمان

 کلان اجتماعی را بیان کنند. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

بازارهای تاریخی مبتنی بر سبک زندگی نوین از دیدگاه متخصصان و معماران  های بدیل ارااه آینده  .3شکل

 یریزان شهربرنامه
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بازارهای تاریخی مبتنی بر سبک زندگی نوین از دیدگاه متخصصان و معماران  های بدیل ارااه آینده  .3شکل

 ریزان شهریبرنامه
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 هاشنهادیپی و ریگ جهینت

ها، براسواس شوهرآنها در کلان  شودن نق تر رن با بررسوی روند تحول بازارهای تاریخی و کم

در مورد کم   شوده ها و راهکارهای بیان  که انووب علت  شوتتوان ا عان داها میای علتتحلیل بیه

باشود و برخی از نق  بازارهای تاریخی نورفاً مربوط به دو سوطح فوقانی این تحلیل می  شودنرن  

حلی برای تقویوت نق  بوازارهوای تواریخی تواننود بوه عنوان راه راهکوارهوا کوه بوا تحلیول سوووطحی می

اهر ظتوان پی برد اگرله در سوطح ها میتر و رفتن به سوطوح گفتمان و اسوتعاره باشوند. با تحلیل عمیق

گردد. آناه همواره در تر منجر به نتیجه عکس میاما در سوطوح عمیق  شوندتوانند موفقیت آمیز بامی

افتاد و  هسوووتیم در مواجهه با تجددگرایی تعویآ به جای ترمیم اتفاق می  شووواهدهای تاریخی بافت

گیرد. لوذا در پژوه   هوا بوا دنیوای نووونعوت نوووورق نمیموداخلوه بوه موقع برای همواهنو  کردن آن

ها، روند تغییر بازارهای تاریخی با واکاوی  ای علتحااوور سووعی گردید براسوواس روش تحلیل بیه

 سایی قرار گیرد. شنامورد با رویکرد لندبیه های زیرین تر در  بیهعمیق

های  امروزه گفتمانهای نووورق گرفته با خبرگان و متخصووصووان در این زمینه،  قبق مصوواحبه

ن مصورش، گفتمان مدرنیته، فردگرایی، تجدد قلبی، تنوع قلبی،  شودهژمونی مصورش، دموکراتیزه  

، نوگرایی، گفتمان سوکوبریسوم )دنیا گرایی(، مادی شودنگرایی و رفاه قلبی، مک دونالیزه  تجمل

سازی، مدگرایی،   شخصین گفتمان مذهبی، خصونی سازی،  شدگرایی، سرمایه داری، کم رن   

برندگرایی، گفتمان مجازی سوازی و رسوانه ها، گفتمان جهانی سوازی،  تکنولو یک محور به عنوان  

لذا ارااه آینده های   ؛گفتمان های پشوتیبان کننده از واوعیت امروز بازارهای تاریخی  کر شوده اسوت

هوا بوا اداموه رونود فعلی و فرآینود بوه ظواهر بودیول بودون در نظر گرفتن و تغییر در گفتموان هوا و اسوووتعواره 

و انقلا  دیجیتالی و فشوردگی و درهم تنیدگی زمانی و مکانی که با   شودنجهانی    شودهای رو به ر

تهدید و تزلزل مواجهه هسووتند در آینده نق  بازارهای تاریخی در کلان شووهرها کم رن  تر و یا 

 احتماب از بین خواهند رفت. 

هوای عمیق هوای بودیول تغییر در بیوه مگر اینکوه براسووواس تواکیود عنوایوت الوه بوه منظور ایجواد آینوده 

سواختاریافته  های عمیق نیمه در پژوه  حااور، با اسوتفاده از مصواحبه گفتمان و اسوتعاره  نوورق بگیرد.  

ای  با متخصووصووین در مرحله دوم، به بررسووی آینده های بدیل بازارهای تاریخی براسوواس تحلیل بیه 
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 ن ینو یبراساس سبک زندگ یخیتار یبازارها رییپژوهانه تغ ندهیآ لیتحل

 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

به تبیین    بینی ها یعنی اسوطوره/اسوتعاره و گفتمان/جهان ترین بیه ها پرداخته شود. با شوروع از عمیق علت 

 علل کلان اجتماعی در رابطه با آینده بدیل  بازارهای تاریخی پرداخته شده است.  

های اسوتعاره های بیان شوده برای ایجاد ف واهای بدیل در رابطه با بازار تاریخی شوامل اسوتعاره 

. و گفتمان اسوتگرا، تاریخمند، معناگرا، تکنولو ی محور دوام سوو، ملی، مرکزی، همگانی، هویت

گفتمان توسوعه ملی، گفتمان جمع گرایی، عدالت و پبیشورفت، گفتمان تعادل  های  کر شوده شوامل؛

میوان سووورموایوه گوذاری خصوووونوووی و دولتی، تنوع تیبولو ی مخواقبین، گفتموان تکنولو ی محور، 

ارکت شو گفتمان مو ... (،     رونق نونعت گردشوگریت از میراث فرهنگی با توسوعه های نوین )ظحفا

 و تعامل به عنوان گفتمان های بدیل حمایت کننده از آینده های بدیل بیان گردید.  

به اداام اقتصوواد و فرهن  و  «بعد اقتصووادی» همانین در سووطح علل کلان اجتماعی بدیل در 

، اقتصواد مقاومتی، مرکز توزیع و پخ  و مولد تجارقبازار به عنوان    نونایع فرهنگی، تقویت نق

بعود اجتمواعی و  » توجوه بوه فرهنو  نووورفوه جویی، کواه  قیوداق دولتی در اقتصووواد بوازار و در  

دن  شووو تر  آ، عریمختل  مذهبی و اجتماعی در داخل بازار  اقانجام مراسوووم  به افزای «فرهنگی

پخ  اخبار سویاسوی و فرهنگی و  راسوته ها و امکان ارتباط رودرروی مردم و بازاریان جهت انتقال و  

مانند سوورا، تیماه، مسووجد، قهوه   در بازار ف وواهای تجمع تر به  شوو ، توجه بیق اجتماعیلاایجاد تعام

با   تشوووویق به ح وووور مردم در این ف ووواها، ایجاد تعاملاق و روابط مناسووو  بین مردم، ... خانه و

در   بوازارفرهنگسوووازی و تبلی   (، وه بر مراسوووم عزاداری در مواه محرملاع)برگزاری مراسوووم متنوع  

همجواری ف واهای مذهبی و اجتماعی و ایجاد ف وایی برای  توریسوت،    جذ   شوهر جهت  محدوده 

ویژگیهوای تجواری،  ، قرار گیری کاربری های مختل  بااعتبوار و اعتمواد بین مردمایجواد مشوووارکت، 

قرارگیری عملکردهوای سووورا، راسوووتوه، تیماوه در ، خودمواتی و اجتمواعی و فرهنگی در مجواورق هم

قلبی   گرای  به مصورش بیشوتر و تنوع  اجتماعی، کاه  و نه فرهنگیهای لندگا  کنار هم با فعالیت

و   جلوگیری از مهاجرق به شهر با تخصین بودجه بیشتر به روستاهااز قریق تبلیغاق در رسانه ها و  

د قارچ گونه  شووو به  جلوگیری از رایی«   ووو ف _ کالبودی  بعود » در   و امکواناق رفاهی و تفریحی ایجواد

  ارتباط  و بازار مرکزیت واسوطه  به بازار  و  شوهر یهارتباط دو سووهر،  شو مراکز تجاری نوین در سوطح 

  ،اهای متنوع جهت جذ  مخاق   وو اهای متروش و ایجاد ف وو ، نوسووازی فگذرهای شووهری  با  آن

احیای  و فرعی و    های انولی  در ورودیانه ها  شو با اسوتفاده از علاام و نکنندگی   دعوقایجاد حس 
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   ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

،  کوالبود منعط  جهوت جواگیری عملکردهوای مختل  در بوازار ، ایجواد  مسووویرهوای ورودی در بوازار

های مختل  بازار با اسووتفاده از مصووالح بومی، رعایت انووالت معماری و حفاظت از مرمت بخ 

 اهای مختل ، تعری  وو ایجاد دسووترسووی مناسوو  به ف، هاها، گذرها و حجره سوواختار سوونتی قاق

  و  جهت راحتی عبورها  های قرارگرفته در راسوته    سواماندهی مغازه مناسو  و   ف واییسویرکوبسویون 

، پیاده محور کردن خیابان های اقراش و ایجاد امکان دسووترسووی آسووان به وسووایل نقلیه  مرور مردم

کل شو ور فراهم آوردن امکان دسوترسوی زمینی و حل مظعمومی از جمله مترو در قسومت بازار به من

 حیای ف واهای بابسوتفاده و متروشبه ا  بعد عملکردی و کارکردی«» ترافیک سونگین در بازار و در  

شوودن نیازهای عملکردی مخاق  در   برقرش،  شووده و ایجاد ف وواهای متنوع جهت جذ  مخاق 

افزودن  اهوای بلا اسوووتفواده جهوت    وووو ، اسوووتفواده از ف  ...خریود، عبوادق، تفریح واز جملوه    بوازار

تبودیول  ،  هوای مختل  نیواز آنهوا  کردن جنبوه  مردم و برآورده روز  بوا نیواز    منطبق  عملکردهوای جودیود  

ها به ف اهای خدماتی اعم از رستوران   سراها و تیماه  رونق از قبیلو کمبرخی از ف اهای متروش 

 دسوتیهای نونایعهای هنری، کارگاه نمایشوگاه  اهایی برای بازی های سونتی و امروزی، و فو کافه و  

هماهنگی   ایجادهمانین  می کند  که این امر به افزای  سورزندگی و ح وور اقشوار مختل  کمک  

جهت  ارااه برند ها    و و تنوع آنفراوانی کابمناسو ،   ف واهای  وجود طهبه واسو مختل  خدماق بین  

فرآهم آوردن  به    بعد فناورانه«» در بازار براسوواس نیاز های روز و در  میق مختل  مردلاسوو   اب  تطابق

حمل و    شوبکهرفیت  ظامکان دسوترسوی راحت به اینترنت در بازار، دسوترسوی به تلفن همراه، افزای  

و رسووانه های جمعی، فرآهم آوردن اسووتفاده از   اسووتفاده درسووت از وسووایل ارتباقینقل همگانی، 

های دیجیتال، واقعیت  های راهنما، نقشوهاسوتفاده از اپلیکیشونخدماق الکترونیکی در سورتاسور بازار و  

تجربوه گردشوووگران را تسوووهیول کرده و در معرفی بهتر تواریخ و    و تورهوای مجوازی (AR) افزوده 

  .فرهن  بازار م  ر بوده است

وکوارهوای   قوانونگوذاری در حوزۀ کسوووو   بوه  «و سووویواسووووت گوذاری مرتبط بعود  قوانین» در  

، برنامه ریزی برای های جدید بازاریابی و مدیریت ف اهای عملکردی  اسوتفاده از شیوه ،  الکترونیک

ارکت های مردمی در قراحی و اجرا، نیاز شووو ارکت محور، تقویت نهادهای مدنی و مشووو اقداماق م

همکاری با نهادهای آموزشووی مختل  به  بازارها به برنامه ریزی و باز قراحی در برخی قسوومت ها،  

در بوازار، برنواموه ریزی هوای مودون جهوت سووورموایوه گوذاری برای    منظور تبلی  برای ح وووور جوانوان
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 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

  به افزایبعد زیسوت محیطی« » مرمت و  بهسوازی و نوسوازی بافت های فرسووده بازارتاریخی و در  

آوری زبوالوه بوا تفکیوک در مبودا و  سووواموانودهی سووویسوووتم جمع از قریق  بهوداشوووتیکیفیوت خودمواق  

های بازیافت در نقاط اسوتراتژیک  نصو  سوطلو    های آموزشوی برای کسوبه و بازدیدکنندگانکمبین

گیری از نور قبیعی و تهویوه سووونتی برای کواه   بهره )، ایجواد امکوانواق برودتی و حرارتی  بوازارهوا

  ده تبدیل به انباری و ... (،شووو )فصووواهای باز رها   تر به پاکیزگی سوووراشووو ، توجه بی(مصووورش انر ی

  رسووویودگی و افزای ی،هوای تواریخی و ف ووواهوای بواز بوازار بوا کواشوووت گیواهوان بومبوازآفرینی حیواط

ها و  های سووبز یا ف وواهای کولک سووبز روی حجره اسووتفاده از بام)گیاهی موجود در بازار  شوو پو

هوای نوین در نورپردازی، مواننود  اسوووتفواده از فنواوری(،  هوای بوازار در لوارلو  معمواری بومیارفوه

 ،مصوورش، خصووونوواً برای نورپردازی شووبانه بدون آسووی  به معماری تاریخیکم LED هایبمپ

ممنوعیت اسوتفاده از وسوایل نقلیه موتوری  و بهبود کیفیت محیطی از قریق  کنترل آلودگی نووتی  

های  قراحی دیوارهای سووبز یا گلدانو   راه سووبزآبینده در محدوده بازارها و ایجاد مسوویرهای پیاده 

 اشاره شده است. بومی برای کاه  نویز محیطی و ارتقای کیفیت بصری بازار

 منابع فهرست 

(، روی هدهای نرهی خهید: از عای ه رناسی تا یگال ات فههنبی، ففننایه  1384ابا ری، یوسس و ع ا  کاظوی )

 .25، روارس 25عنوم اعکواعی، دورس 

(، از بازار تا بزرگ بازار)یبایال(، ففااننایه  1391آهور، ایهان؛ عاعهیی، کاظم؛ نرهیان، اصااغه؛ یشاایهی، رحیم )

 .176-145، ص 20آیایش یحی ، روارس

، نقش و کارکهد اعکواعی بازارهای سنکی ر ههای   (1388)ب زاد فه، یفگفی، سید یجید نادری، حویدس فهوزانب ه

 .19-14(،64ایهان، آبادی)

(، بازخوانی سایه تحول ی واری در سااخکار بازار ت هیز با  1399بحهیه، اهوساا، اوفان، ساحه، اک هی نایدار، را نم، )

 .17-5اسنیی، روارس دوم، صص   -تأکید به زیینه گهایی، ففننایه یگال ات ر ه ایهانی

(، واکاوی اب اد فق ی، حقوقی و اخنقی احداث یهاکز خهید  1400بنلی اساا ویی، آزیکا، حیدری تهکوانی، یینا، )

 .133-109: صص 7(4)  و ااسا ها در ر ههای ی اصه ایهان. ففننایه تحقیقات بنیادین عنوم ان انی،

(، ی نای بازار ت هان در تجهبه زنانه، هوی. را ه، ساال 1399بیدار، یینا، ع انشااس، ااکزاد، وری  کاظوی، ع ا ، )

 .112-99، صص 44چ اردهم، روارس 
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   ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

(، نقش ساهیایه اعکواعی در وتا ی. اقکفاادی بازارهای سانکی در 1390اور ع فه، یحود رتاا، اورع فه، عنی،)

 .221-203، روارس وی س نایه، صص9ایهان، یدیهی. ر هی، دورس 

و کاربهد آن در  (CLA) روت تحنی   یه ای عنّی(، 1400)ساا ید  یحوود، خزایی،   عنی، یحودی،  توبچی رانی،  

 .2، روارس 1400، سال یازدهم ب ار  واکاوی عویق ی ائ  در سی کم های آروبناک ر هی و ینگقه ای

(، ی انی، اصااول و روت های آیندس ا وهی، ت هان، چاا اول، انکشااارات، دانشااباس ایام  1391حاعیانی، ابهاهیم، )

 صادق )و(.

(،  از بازار تا ااساا  : تحنینی به سایه تحو ت فضااهای تجاری یدرن در 1395ح ی ی، لین، یحوودی ااتی، فهزین )

 .43-52(، صص49، )14ففننایه باغ نره،   ر ه ت هان،

(،  کاربهد آیندس ا وهی در عنوم ساایاساای با ت یه به روت تحنی   یه ای عن. ها.   1390ح ااینی یقدم، یحود، )

 .188-169های سیاسی و بین الوننی، صصنشهیه رهیاف.  

(، »یدیهی. یجووعه ییهاث ع انی بازار تاریخی ت هیز با ت یه  1397سانبهی، ح این )اهسا.، فهزین؛ اساو ینیحق 

 .، ب ار50، روارس 17به یشارک. یهدیی«، ففننایه یدیهی. ر هی، سال  

(،  واکاوی ادیدس آتاری ام با روت تحنی   یه ای عن. ها،  1394خزائی، سا ید،نفاهتی، عنیهتاا، ت نوی، فااوه)

 .41-26، صص21، روارس 6سال 

 (، عنم اقکفاد، تهعوه عنی رتا نوروزی و یحود ابهاهیم ع ان دوس.، ت هان، بی عا.1373سایوئن ن، ا )

فضاایی بازارها و یها کز تجاری ی اصاه    _ (، تحنینی ییان رراکه ای از تحو ت کال دی  1395رئی ای، یحودینان، )

، ب ار  2ایهان با تأ کید به یکون دینی، ففاننایه یگال ات ییان رراکه ای در عنوم ان اانی، دورس هشاکم، راوارس  

 .99-118، صص  1395

 (، تغییهات اعکواعی، تهعوه: ینفور وروقی، ت هان: نشه نی. 1386روره، گی )

(، تأینی به روت راناسای آیندس ا وهی ، نشاهیه عنوی آیناااادس  1403ره ه، اییهح این و نفاهاصاف انی ، عنیهتاا )

 .283-253(، 5)1ا وهای انقنب اسنیی،  

نشاباس،  ، دارادسای ارراناو کارکهدهای آن، اایان نایه کار ش، اویش(، بازار یزد ایدای1371ساهائی، یحود ح این)

 ، ت هان.ر یدب شکی

 ت.1372سالواتورس، دویینیز، تلاوری و ی ائ  اقکفاد خهد، ح ن س حانی، ت هان، نشه نی، رشم، 

(، ارت اط عفیفانه در راا  ه های اعکواعی   1393رااه  الدین ،  .  .، عنم ال دی ،  . و.، و نوروزی ، م. ج. )

 .37-35، صص 27(15سای هی یگال ات فههنگ ارت ااات، )

ساااویین هواایش ینی تجاارت یجاازی، ی ااونا. بهناایاه ریزی و ایور  یقاا ت (، یجووعاه1384د ا اااناد، فههااد )

 .23-11اقکفادی، س هیوریاس صص  
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 ( السلامهیعل )نیدانشگاه جامع امام حس ی انقلاب اسلام  یپژوه ندهیآ  یعلم هینشر

(، تحنی  انبارس های یحیگی یوره به یولفه ی نا در 1394ع اسااای، زهها، ح یب، فه ، یخکاباد ایهئی، یفاااگفی، )

ی اه تگ یقی بازار سانکی کاراان و یجکوگ تجاری صافویه کاراان، راوارس بازار سانکی ایهانی؛ نوونه یوردی: یقا

 1394، ااییز  40

 (، یفه  و س ز زندگی، قم: ص   صادق، چاا اول.1382فاتنی، یحود)

 .61-89، صص 4(، اوقات فهاغ. و ر   گیهی رخفی. فههنبی، نایه ان ان رناسی، روارس 1382ف وهی، ن )

 .74-53، صص3، روارس 8(، تأریه یدرنی م در بازار کاران، توس ه اعکواعی، دورس 1393فیهوزی، یحودعنی)

(، آیندس ا وهی تاخیهات اهو س های را هی با روی هد تحنی   یه ای عن. ها 1398کن ه، ی دی،  بیحی، ح این )

 .199-186، صص 1، روارس30سناریو نوی ی، تاا یس فازی و سوات، آیندس ا وهی یدیهی.، دورس 

(،. نقش اساک ارس های راناخکی در آیندس ا وهی با تحنی  دیدگاس های سا ی  عنای.  1395کهای. زادس، ع دالوجید)
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